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1976
NIZIA UNA STORIA DI SUCCESSO

IL GRUPPO TREESSE VIENE FONDATO QUASI QUARANT ANNI FA DALLATTUALE PRESIDENTE, FRANCESCO MERENDA, CHE

RILEVO UN'AZIENDA SPECIALIZZATA NELLA COMMERCIALIZZAZIONE DI MOBIL E ACCESSORI DELL'ARREDOBAGNO. LA SUA

DETERMINAZIONE E LUNGIMIRANZA, PERO, LO PORTANO SUBITO AD AFFRONTARE LA SFIDA

DELLA PRODUZIONE, DAPPRIMA ARTIGIANALE E POl INDUSTRIALE, DI MOBILI DA BAGNO. LA SVOLTA AWIENE

ALLA FINE DEGLI ANNI'80: DAL MOBILE, IL GRUPPO TREESSE PASSA ALLA PRODUZIONE DI VASCHE DA BAGNO,

CHE OGGI RAPPRESENTANO LATTIVITA PREVALENTE, INSIEME ALLE CABINE DOCCIA MULTIFUNZIONE ED ALLE MINIPISCINE.

EN

1976: SETTING OFF ON THE ROAD TO SUCCESS

Gruppo Treesse was founded almost forty years ago by its current president, Francesco Merenda, who bought up a company specialized

in marketing bathroom decor and accessories. His grit and foresight immediately led him to take on the challenge of manufacturing bathroom
furnishings, at first on a small scale and later an industrial one. The turning point came in the late ‘80s: from furnishings,

Gruppo Treesse moved into the production of bathtubs, which are still its core business, along with multifunctional shower cabins and minipools.

FR

1976: LE DEBUT D’UNE SUCCESS STORY

Gruppo Treesse fut fondé il y a pres de quarante ans par son Président actuel, Francesco Merenda, qui reprit les rénes d’une entreprise
spécialisée dans la commercialisation de meubles et d’accessoires dédiés a la salle de bains. Sa détermination et sa prévoyance I'ont
immédiatement amené a relever le défi de la production, d’abord artisanale puis industrielle, de meubles de salle de bains.

C’est a la fin des années 80 que Gruppo Treesse prit un tournant décisif : du monde des meubles, il passa a la production de baignoires,
qui représentent aujourd’hui son activité principale, avec les cabines de douche multifonctions et les mini piscines.

DE

1976: DER ANFANG EINER ERFOLGSGESCHICHTE

Die Gruppo Treesse wurde vor fast vierzig Jahren vom derzeitigen Firmenvorstand Francesco Merenda gegriindet.

Damals kaufte Merenda eine auf den Verkauf von Einrichtung und Zubehdr von Badezimmern spezialisierte Firma. Dank seiner
Entschlossenheit und Weitsichtigkeit entschied er sich jedoch sehr bald fiir die Herausforderung der Produktion, und lieB zunéchst
handgefertigte und dann industriell gefertigte Badezimmermabel herstellen. Ende der 80er Jahre kam der Wendepunkt: die Gruppo Treesse
begann mit der Produktion von Badewannen, die heute, gemeinsam mit Multifunktionsduschen und Minischwimmbecken, den GroBteil der
Produktpalette ausmachen.

RU

1976: HAYAIO UCTOPUM YCTIEXA

Komnanua Gruppo Treesse 6bina 0CHOBaHa MOHTY COPOK JIET TOMY Ha3az AeNCTByoWMM npesuaeHTom dpaHyecko MepeHaa, nocne Toro Kak oH
Mprobpen NpeanpuATYHE, CrieLnan1avpyoLLeeca B poaaxe Me6emn 1 akceccyapoB /A BaHHbIX KOMHAT. briarofaps cBoeit LieneycTpemieHHOCTH
1 AanbHOBMAHOCTM OH Cpasy PeLunn HanaauTb NPonU3BOACTBO Me6en ANA BaHHbIX KOMHAT, MOCTENEeHHO Nepexodn 0T apTu3aHaslbHOM

K MpOMbILUIEHHOMY chopMaTy Mpou3BoaCcTBa. Bonblume nepemeHbl Mpou3oLL B KoHLE 80-X, KOraa KOMMaHua

Gruppo Treesse Hayana BbiMycKaTb BaHHbI. VIMEHHO 3Ta NiMHElKa B COYeTaHnM ¢ MHOrOMYHKLMOHAMbHBIMM LyLLEBbIMY KaBiHaMi 1 MUAHU-
bacceitHamm onpeenuna B AabHeNLEeM 0CHOBOMOMAraloLLyro AEATENbHOCTb MPeAnpUATHA.
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SADICH TALIANE
= GES TONE FAMILIARE

FRA | DVERSI CAMBIAMENTI CHE, NEL TEMPO, IL GRUPPO HA APPORTATO ALLA SUA FISIONOMIA AZIENDALE,

DUE VALORI SONO RIMASTI INTATTI: LITALIANITA E LA GESTIONE FAMILIARE. OGNI SINGOLO PRODOTTO

VIENE REALIZZATO NELLO STABILIMENTO DI NEPI. PER QUANTO RIGUARDA LA GESTIONE AZIENDALE,

TUTTE LE PRINCIPALI POSIZIONI DECISIONALI SONO OCCUPATE DA COMPONENTI DELLA FAMIGLIA E QUESTA SCELTA
PERMETTE UNA CAPACITA DI INTERVENTO IMMEDIATO E CONSAPEVOLE IN OGNI SITUAZIONE ED UNA UNNVOCITA

DI INTENTI CHE ASSICURA DETERMINAZIONE E CHIAREZZA NEI COMPORTAMENT! STRATEGICI DEL GRUPPO.

EN

ITALIAN ROOTS AND FAMILY MANAGEMENT

Despite the changes the group has made to its structure over the course of time, two values have stayed firmly in place:

it's still an all-Italian, family-run business. Every single product is made at its Nepi plant. As for its management, all the major
decision-making positions are held by family members, which helps it take immediate, well-informed action in any situation,
with shared goals that ensure clarity and determination in the Group’s strategic moves.

FR

RACINES ITALIENNES ET GESTION FAMILIALE

Les différents changements apportés au fil du temps par le groupe relativement a sa philosophie d’entreprise ont cependant
conserveé deux valeurs : I'italianité et la gestion familiale. Chaque produit est fabriqué a I'usine de Nepi.

En ce qui concerne la gestion d’entreprise, tous les décideurs sont des membres de la famille, ce qui donne lieu a une capacité
d’intervention immeédiate et consciente dans chaque situation, ainsi que des intentions univoques qui garantissent

la détermination et la clarté des comportements stratégiques du groupe.

DE

[TALIENISCHE WURZELN UND FAMILIENMANAGEMENT

Bei allen Veranderungen, die die Gruppe im Laufe der Zeit am Firmenprofil vorgenommen hat, sind zwei Werte intakt geblieben:
ihre italienische Seele und der Familienbetrieb. Jedes einzelne Produkt wird im Werk in Nepi hergestellt. Familienmanagement
bedeutet, dass alle wichtigen Positionen, die Entscheidungen erfordern, durch Familienmitglieder besetzt sind. Diese Organisation
ermoglicht rasche und bewusste Handlungsféhigkeit in jeder Situation und eine Einstimmigkeit der Absichten, die Entschiedenheit
und Transparenz im strategischen Vorgehen der Gruppe garantieren.

RU

UTANBAHCKNE KOPHW W CEMEWHBIN BSHEC

HecMOoTpA Ha MHOTOYMCIIEHHbIE M3MEHEHMA, KOCHYBLUMECA KOMMAHMIO 3@ BPeMA paboThl, ABE LIEHHOCTH OCTanMCh NPEXHUMM:

3TO MTaNbAHCKWE KOPHM M CeMelHblin Bu3Hec. Bee napenua narotasnmusaiotcA Ha habpuke B Henu. Bee BaXHble ynpaBneHyeckue
MOCTbI B KOMMAHUN 3aHUMAIOT YreHbl CEMbU. JTO NO3BOMAET HAX0AUTb ObICTPbIE 1 APMEKTUBHBIE PELLEHNA B MOO0IA CUTYaLK,
06BbEAVHAET BOKPYT COBMECTHBIX Liefei, 06ecneynBan YeTKOCTb 1 ACHOCTb CTPATENMYECKOA NONMTUKN rpymnnbl.
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DALLARREDOBAGNO
ALLE VASCHE D'AVANGUARDIA

NEI SUOI QUATTRO DECENNI DI ATTIVITA, IL GRUPPO TREESSE E PASSATO DALLA PRODUZIONE DI MOBILI PER IL BAGNO
A QUELLA DI VASCHE TECNOLOGICAMENTE AVANZATE E CABINE DOCCIA MULTIFUNZIONE. DELLESPERIENZA ACQUISITA
IN QUEI PRIMI ANNI RIMANE TRACCIA NELLA CAPACITA DI LAVORARE | MATERIALI PIU DIVERSI MA SOPRATTUTTO

IL LEGNO, INFATTI NELLA GAMMA DELLE VASCHE IL LEGNO HA ANCORA UN SUO RUOLO COME, PER ESEMPIO,

LA VASCA CALIPSO E LA EPOCA ONE TOPR, INTERAMENTE IN LEGNO, LA VASCA NEW CLASSIC O LA MATRIX,

CHE ARRICCHISCONO LA QUALITA E IL DESIGN DELLA GAMMA,

EN

FROM BATHROOM FURNISHINGS TO CUTTING-EDGE TUBS

In its four decades of activity, Gruppo Treesse has moved from building bathroom furnishings into manufacturing

state-of-the-art tubs and multifunctional shower cabins. The experience it acquired in those early days lingers on in its ability to work

with all kinds of materials, but especially wood. The latter still plays a role in its collection of tubs, examples being the Calipso or Epoca One Top,
made entirely of wood, or the New Classic or Matrix: models which add to the quality and design of the range.

FR

DE AMEUBLEMENT DE SALLES DE BAINS AUX BAIGNOIRES AVANT-GARDISTES

Au cours de ses quatre décennies d’activité, Gruppo Treesse est passé de la production de meubles pour salles de bains a celle de baignoires
a la pointe de la technologie et de cabines de douche multifonctions. L'expérience acquise au cours des premieres années se refléte

dans la capacité de travailler des matériaux variés mais surtout le bois. En effet, dans la gamme des baignoires, le bois occupe une place
importante comme, par exemple, pour la baignoire Calipso et la Epoca One Top, entierement en bois ou encore les baignoires New Classic

et Matrix qui enrichissent la qualité et le design de la gamme.

DE

VON BADEZIMMERMOBELN BIS ZUR AVANTGARDISTISCHEN WANNE

Wahrend ihrer 40 Betriebsjahre, stellte sich die Produktion der Gruppo Treesse von Badezimmermaébeln auf hochtechnische Badewannen und
Multifunktionsduschkabinen um. Von der in den ersten Jahren erworbenen Erfahrung, ist die Fahigkeit zur Arbeit mit den unterschiedlichsten
Materialien geblieben, vor allem aber mit Holz. Und tatséchlich spielt Holz auch im Wannenangebot noch eine Rolle, wie z.B. die Wannen Calipso
und Epoca One Top, beide komplett aus Holz, oder die Wannen New Classic oder Matrix, die Qualitat und Design des Angebots bereichern.

RU

OT MEBEJI IO MHHOBALIMOHHBIX BAHH

3a YeTblpe AECATUNETUA C MOMEHTA OCHOBaHWA Gruppo Treesse nepeLuna oT NPON3BOACTBA MEOENM ANA BaHHbIX KOMHAT K CO3aHMIo
MHHOBALWMOHHbIX BaHH W MHOTO(YHKLIMOHANbHbIX AyLUeBbIX KabuH. 3a nepBble rofbl CyLLeCTBOBAHMA KOMMaHUM chopMMpOBaNock YyMeHUe paboTatb
C pasnnyHbIMK MaTepuanami, B 0CO6EHHOCTY C epeBOM, KOTOPOE MPOLOMKaeT UrpaTh KIKOYEBYIO posib B MOLENAX HEKOTOPLIX BaHH. Hanpumep,
BaHHbI Calipso n Epoca One Top NOMHOCTbLIO M3roTOBNEHbI U3 AepeBa, a BaHHbl New Classic unu Matrix nprBHOCAT npuATHOE pa3Hoobpasme B
aCCOPTVMEHT 1 A13alH NPEACTABNEHHBIX M3AENMIA.
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L DESIGN:
COLLABORATORI PRESTIGIOS
= QUALIFICAT

LAZIENDA ATTRIBUISCE AL DESIGN UNA FUNZIONE DI STRAORDINARIA IMPORTANZA E PER QUESTO
MANTIENE ATTIVA LA COLLABORAZIONE CON PRESTIGIOSI E QUALIFICATI DESIGNERS. MARC SADLER,
UN DESIGNER MINIMALISTA ULTRAMODERNO, AUSTRIACO DI NASCITA, MILANESE D'’ADOZIONE

CON FORTE VOCAZIONE INTERNAZIONALE, CHE LAVORA CON | PIU FAMOSI MARCHI ITALIANI

DEL DESIGN AVANZATO. GRAZIE AL SUO CONTRIBUTO, LAZIENDA STA COMPIENDO UN DECISO SALTO
DI QUALITA NELLA FORMA, NELLA PROGETTAZIONE E NELLA NOTORIETA INTERNAZIONALE,

| FRUTTI DI QUESTO LAVORO Sl VEDONO GIA, COME LA SEGNALAZIONE ADI DESIGN INDEX

PER LA VASCA FUSION SPA DA LUI DISEGNATA. NON MENO QUALIFICATA E LA COLLABORAZIONE

CON LO STUDIO DI FABRIZIO BATONI, ARCHITETTO DI GRANDE SENSIBILITA E CURIOSITA,

A CUI E AFFIDATA ANCHE LA PRESENTAZIONE DEI PRODOTTI NELLE FIERE E CHE CI HA PERMESSO

DI OTTENERE, NEL 2013, IL PRESTIGIOSO PREMIO CERSAIE AWARD PER IL MIGLIORE PROGETTO
ESPOSITIVO. ALTRO IMPORTANTE COLLABORATORE E LO STUDIO DI PAOLO PAREA, PROGETTISTA
ROMANO E DOCENTE UNIVERSITARIO CON PARTICOLARE ATTITUDINE ALLA PROGETTAZIONE DI OGGETTI
DI USO QUOTIDIANO MA DI GRANDE ESTETICA: MANTIENE AGGIORNATA LA GAMMA DEI PRODOTTI
ATTRAVERSO SAPIENTI RESTYLING E RENDE ACCATTIVANTI CON GENIALI INVENZIONI DI DESIGN
ANCHE PRODOTTI DIFFICILI DA INTERPRETARE. LA PASSIONE PER IL DESIGN E LA DOTE INNATA

PER LARTE DI ANIKA ELISABETTA LUCERI SONO | MOTIVI PRINCIPALI PER CUI LAZIENDA SI AFFIDA A LEI,
SOPRATTUTTO PER LA REALIZZAZIONE DELLE VASCHE DECORATE E PERSONALIZZATE.

ALESSANDRO LENARDA, INFINE, CI METTE A DISPOSIZIONE LA SUA GRANDE ESPERIENZA

E LA SUA VOCAZIONE ARTISTICA DI ECCEZIONALE LEVATURA.
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Marc Sadler

Fabrizio Batoni

Paolo Parea

i

Alessandro Lenarda

Anika Elisabetta Luceri
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LE DESIGN : DES COLLABORATEURS PRESTIGIEUX ET QUALIFIES

Lentreprise attribue au design une fonction extrémement importante, c’est pourquoi elle cultive sa collaboration avec de prestigieux designers,

tous qualifiés. Marc Sadler, designer au style minimaliste et ultra-moderne, né en Autriche mais milanais d’adoption avec une forte vocation internationale,
travaille avec les plus grandes marques italiennes du design d’avant-garde. Grace a sa contribution, I'entreprise réalise un véritable saut de qualité en
termes de forme, de conception et de notoriété internationale. Ce travail porte déja ses fruits, comme en témoigne la recommandation

ADI DESIGN INDEX pour la baignoire FUSION SPA congue par ses soins. Tout aussi importante, la collaboration avec le cabinet d’architecture

de Fabrizio Batoni, architecte de grande sensibilité et curiosité, qui s'est vu également confier la présentation des produits lors des foires et qui nous a
permis de remporter, en 2013, le fameux prix CERSAIE AWARD pour le meilleur projet d’exposition. Le cabinet de Paolo Parea, concepteur romain

et professeur des universités, représente une autre collaboration importante, notamment grace a son aptitude particuliére a la conception d’objets d’usage
quotidien mais caractérisés par leur esthétique : il sait conserver le coté actuel de la gamme de produits au moyen de remodelages et rendre attirants les
produits difficiles a interpréter, grace a des inventions géniales en termes de design. La passion pour le design et le talent inné

pour I'art d’Anika Elisabetta Luceri sont les raisons principales pour lesquelles I’entreprise s’adresse a elle, surtout pour la réalisation des baignoires
décorées et personnalisées. Alessandro Lenarda, enfin, met a notre disposition sa vaste expérience et sa vocation artistique de niveau exceptionnel.

DE

DAS DESIGN: QUALIFIZIERTE MITARBEITER MIT PRESTIGE

Design hat fiir die Firma eine auBerordentlich wichtige Funktion. Aus diesem Grund pflegt sie die Zusammenarbeit mit bekannten und qualifizierten
Designern wie Marc Sadler, ein ultramoderner minimalistischer Designer. Osterreicher von Geburt, Wahl-Mailénder und mit starker internationaler
Pragung, arbeitet Marc fiir die berlihmtesten italienischen Marken des zukunftsfahigen Designs. Dank seines Beitrags konnte sich die Firma in Bezug
auf Form, Planung und internationales Prestige entscheidend verbessern.Die Friichte dieser Arbeit sind bereits sichtbar, wie die Verdffentlichung

der von ihm entworfenen Wanne FUSION SPA im ADI DESIGN INDEX. Nicht weniger qualifiziert ist die Zusammenarbeit mit dem Studio von Fabrizio
Batoni. Diesem besonders sensiblen und auch neugierigen Architekt, wurde die Produktprasentation auf den Messen anvertraut. Sein Verdienst ist der
begehrte Preis CERSAIE AWARD, den Treesse 2013 fiir das beste Ausstellungsdesign erhalten hat. Ein weiterer wichtiger Mitarbeiter ist Paolo Parea
und sein Biiro, Designer und Universitatsdozent aus Rom, mit ausgepragtem Interesse fiir die Planung von dsthetisch ausgefeilten Gegenstanden

des taglichen Gebrauchs: dank seines geschickten Restylings bleibt die Produktpalette immer aktuell, und mit seinen genialen Erfindungen gelingt

es ihm, auch schwierige Produkte anziehend zu gestalten. Anika Luceri: ihre Leidenschaft fiir Design und ihr angeborenes Kunstverstandnis sind die
Hauptgriinde dafiir, dass sich die Firma flir sie entschieden hat, vor allem bei der Herstellung der verzierten Wannen mit personlicher Note. Und nicht
zuletzt soll Alessandro Lenarda erwéhnt werden, der uns seine groBe Erfahrung und sein auBergewohnliches kiinstlerisches Talent zur Verfiigung stellt.

RU

[BAVH: COTPYAHWUYECTBO C U3BECTHBLIM U KBATMOULIPOBAHHBIMI CMELIMATIUCTAMIA

KomnaHuA 0TBOAWT AN3aitHy BaXKHENLLYIO Porib, B CBA3M C YEM aKTUBHO COTPYAHUYAET C M3BECTHBLIMI U BbICOKOKBAM(MLIMPOBAHHBIMI Av3aNHEpaMI.

B x 4mcne coBpeMeHHbI aBCTPUACKWIA AnsainHep-muHumanueT Mapk Cazanep, npoxusatowi B Atanim v pabotatoLumin ¢ BeayLUMMU UTaNbAHCKUMM 1
MEX AyHapOaHbIMI AM3aNHEPCKUMK KoMNaHuAmMK. BrarodapA nnofoTBOpHOMY coTpyaHnyecTBy ¢ Mapkom Caanepom, komnanna Gruppo Treesse MoxeT
HabntoaTh 3a CTPEMUTENbHBIM POCTOM KayecTBa, MPUBMIEKaTEeNLHOCTY M MONYMAPHOCTY BbINYCKaeMbIX U3aenuid. Pesynbtarthl 3T0i paboTbl — ye Ha
nuuo. B vacTHocTw, paspaboTaqHan 1 BaHHa FUSION SPA 6bina oTmeyera Ha korkypce ADI DESIGN INDEX. OTaenbHoro ynomuHaHua 3acnyxusaeT
COTPYAHNYECTBO CO CTYANEN TaNaHTMBOIO M UHTEPECHOro apxiTekTopa dabpuumo Batoru, koTopomy Bbia LOBEpeHa Npe3eHTaLmMA NpoayKLmM Ha
pa3nunyHbIX BbicTaBkax. brarogapa ero nomowy B 2013 rogy komnanma yaoctounack npemu CERSAIE AWARD 3a nyyLumii BbICTaBOYHbIN NPOEKT.

He MeHee BaxHbIM ABMIAETCA COTPYAHYECTBO CO CTYANEN PUMCKOTO MPOEKTMPOBLLMKA U Npenoaasarena yHusepcuteTa Maono Mapea, KoTopbil Aenaet
aKLIEHT Ha NMOBCEAHEBHOCTY, PACCMATPMBAA €€ YEPEe3 MPr3aMy BbICOKOI 3CTETUKI. ACCOPTUMEHT MPOLYKLMI BCEIa MEHAETCA BnaroaapA OpUrHabHBbIM
[AV3aiiHEPCKUM UEAM, KOTOpbIe AENatoT ee elle bonee npyenekarensHoN. JIioBoBb K An3aiiHy 1 BPOXAEHHbIE CTIOCOBHOCTY K UCKYCCTBY AHWKM Jlyyepn
ybenwnu pykosoamTenen Gruppo Treesse [JOBEPUTH el CO34aHNe [EKOPUPOBAHHBIX 1 NEPCOHANM3NPOBaHHbIX BaHH. Aneccanapo JleHapaa B CBOK 04epesb
MPELOCTABAAET B PACTIOPAXKEHNE KOMMAHIW CBOII BOraThIf OMbIT 11 XY[OXKECTBEHHOE MPU3HAHNE HEOIBAMONO YPOBHA.

AR

Oala 3all g 0 ga el (15l glaall :pranal

Dlalis & sl axd cpla el 5 048 ga yall Cpannaall aa alill G gladl) e &S Al Ladlas call J3g] g Alitin Aaal 3 Al 5 avanaill A A il
9 Boed YA i) Cladlall e Jasmg Gl 8 4 50 Dgay 5500 (A Jary 5 (5 sbsad dhal (40 (5 e asss aaias "Marc Sadler”
UJLA\«AM\@M\ Y )tAJcA.aA.Ij Mw\aw\jw\jﬁ\éaaﬁ\@;wéﬂ\ PR sme‘.as.aj (';M\M\
S5 53008 50 giud e o slaill Saals Bl i) W 5 e )" FUSION SPA " alaaius¥) i 5ol "ADI DESIGN INDEX"

Jyanlly 3 pill mans s e jlaall (A latiall (aje e Y e 32 5 e sl s 3 08 Aanlin 53 (5 jlena (uige 52 5 "Fabrizio Batoni"
st "Paolo Parea” Lok shsb s sind Jiays g yma g 5 e JuadY "CERSAIE AWARD" 48 5a jall 3 3al) e 2013 ole 8

MS\}A Juﬂ\&m\; JSAAJJSXMA}_\S\ aw\&uw\ ¢MY\M&J¢B@@\4J&#\AM\AA5@\A5JM }Q} ‘(‘;@_A);\
‘;J\M\ \_!\A_Lm.“ CALAJ\ M-’Lﬁ\j (';.\A.sa.d\ \;@Ju\ \_I\JIS.UY\ u\x;.!ug..n}(fus;.“ (f;_\zu.aﬂ\ eJL{:‘JAu\A\_\w\ V\A‘U:}A;A )J}Ja.}
Javil Aals g Leale A AT alaie Y A ) syl ~» "Anika Elisabetta Luceri " %g).ujl \S.Muﬂ A yhaall dugll avaaill Car Bl o) | yands ) EL’_A"
u’_a\_u.\....;\]\ t}ﬂ\ ) u_ml\ alee 93 Sl a3 pa "Alessandro Lenarda ™ 1a yid aru<l) \;):\';] W jags Anaddl) e Il Cown 548 )2 3l Ual Y

_14  1reesse

ADI DESIGN INDEX

treesse




LA TECNOLOGIA
NNOVAZIONE, RICERCA = QUALITA

IL GRUPPO TREESSE SI STA CONQUISTANDO UN POSTO DI VERTICE

NEL PANORAMA ITALIANO DELLE AZIENDE PRODUTTRICI DI VASCHE DA BAGNO,

A RDOSSO DEI PIU IMPORTANTI MARCHI INTERNAZIONALI DEL SETTORE.

QUESTA POSIZIONE DI PRESTIGIO E STATA OTTENUTA GRAZIE A SIGNIFICATIVI
INVESTIMENTI IN RICERCA E INNOVAZIONE, GARANTITI DA RIGOROSE PROCEDURE
DI CONTROLLO: PRIMA DI ESSERE IMMESSO SUL MERCATO, OGNI SINGOLO
PEZZO VIENE SOTTOPOSTO AD UN'ACCURATA ISPEZIONE DELLA QUALITA FINALE.
UN RUOLO DETERMINANTE NELLINNOVAZIONE E SVOLTO DAl MATERIALI

CHE UTILIZZIAMO PER COSTRUIRE | PRODOTTI: PER ESEMPIO IL CRYSTALTECH

E RESINE SPECIALI, CHE Cl PERMETTONO DI ADOTTARE FORME E OGGETTI

NON REALIZZABILI CON | MATERIALI PLASTICI TRADIZIONALI.

E' COSI CHE SONO NATI BREVETTI INTERNAZIONALI DI SUCCESSO

CHE CARATTERIZZANO ALCUNE VASCHE DEL GRUPPO TREESSE. GHOST SYSTEM,
UN SISTEMA CHE NASCONDE LE BOCCHETTE DELLIDROMASSAGGIO, LASCIANDO
SOLO UNA MAGICA E INNOVATIVA LINEA DI LUCE, E MYTHERME SYSTEM,

UNA SOLUZIONE ALTAMENTE TECNOLOGICA CHE RICREA NELLA VASCA DI CASA
LE SENSAZIONI E IL BENESSERE NATURALE DELLE TERME.

_16
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TECHNOLOGY: INNOVATION, RESEARCH AND QUALITY

Gruppo Treesse has carved out a place at the top of the Italian bathtub sector, alongside the leading
international brands. This prestigious standing has been attained through significant investments in
research and development, backed up by stringent quality control procedures: before reaching the market,
each piece is subjected to a meticulous final inspection.

A key role in innovation is played by the materials we use to craft our products:

Crystaltech and special resins, for instance, which help us create shapes and objects that would be
impossible to achieve using traditional plastics.This has led to the registration of successful international
patents for technology used in some Gruppo Treesse bathtubs: Ghost System,

which hides the spa nozzles, leaving only a magical, innovative line of light,

and MyTherme System, a high-tech concept that recreates the delightful feeling

of a natural hot spring in your home bathtub.
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FR

LA TECHNOLOGIE : INNOVATION, RECHERCHE ET QUALITE

Gruppo Treesse se fait actuellement une place au sommet du panorama italien des sociétés productrices de baignoires, cote a cote

avec les plus grandes marques internationales de ce secteur. Le groupe a atteint cette position de prestige grace aux investissements
significatifs dans la recherche et I'innovation, garantis par des procédures de controle séveres : avant d’étre lancée sur le marché, chaque
piece est soumise a un rigoureux controle final de la qualité. Les matériaux utilisés pour construire les produits ont un réle déterminant en
matiere d’innovation : par exemple, le Crystaltech et les résines spéciales, qui nous permettent d’adopter des formes et des objets que les
matériaux plastiques traditionnels ne permettent pas de réaliser.

C’est ainsi que sont nés des brevets internationaux de succes, qui caractérisent certaines baignoires de Gruppo Treesse : Ghost System,
un systéme qui rend invisible les buses de I'hydromassage, faisant place a un rai de lumiére magique et novateur, ou encore MyTherme
System, une solution hautement technologique qui recrée dans votre baignoire les sensations et le bien-étre naturel des thermes.

DE

DIE TECHNIK: INNOVATION, FORSCHUNG UND QUALITAT

Die Gruppo Treesse ist dabei, einen Platz an der Spitze des italienischen Panoramas der Badewannenhersteller zu erobern, gleich hinter
den wichtigsten internationalen Marken der Branche. Diese hochklassige Position konnte durch bedeutende Investitionen in Forschung
und Innovation erreicht werden, und setzt strenge Kontrollprozeduren voraus: vor der Einfiihrung in den Markt wird jedes einzelne Produkt
einer sorgfaltigen Inspektion der Endqualitat unterzogen. Einen entscheidenden Beitrag zur Innovation leisten die zur Herstellung der
Produkte verwendeten Materialien: Crystaltech z.B. und Spezialharze ermdglichen die Gestaltung von Formen und Objekten,

die mit traditionellen Kunststoffen nicht machbar waren. Auf diese Weise entstanden erfolgreiche internationale Patente, die bei einigen
Wannen der Gruppo Treesse zu entdecken sind. Ghost System zum Beispiel, bei dem die Diisen der Hydromassage versteckt sind

und eine magische, innovative Lichtflache erzeugt wird; und MyTherme System, eine hochtechnologische Losung, die das natiirliche
Wohlgefiihl und die Atmosphare der Kurbader in der eigenen Badewanne ermaglicht.

RU

TEXHONOMA: MHHOBALMA, MOUCK 1 KAHECTBO

Komnanua Gruppo Treesse 3aHUMaeT MMAMPYHOLLYIO NO3ULMIO CPEay NPOU3BOAUTENEN BaHH Ha UTANbAHCKOM PbIHKE W CTOUT B PAA C
LPYrMn KPYNHbIMIA MUPOBBIMU MapKamu. BCé 3To cTano Bo3MOXHbIM 6raroaapa 3Ha4nTeNbHbIM MHBECTULIMAM B UCCIIELOBATENBCKYIO
paboTy 1 XECTKUM NpoLeaypam KOHTPONA kayecTsa. [pex ae Yem NoABUTLCA Ha PhIHKE, KX A0e U3AeNue noasepraeTca

TLaTenbHoM NpoBepke. OnpeaenAoLLyto pofib B UHHOBALMOHHOM MPOLIECCE UrpatoT MaTepuarbl, UCTIONb3yemble Hamu LA U3TrOTOBNEHMA
npoayKumu: Hanpumep, Crystaltech 1 cnieLmanbHble cMOnbI, NO3BONAIOLLE CO3AaBATH (HOPMb

1 NPeaMETbI, KOTOPbIE He MOTyYT ObITh CAENaHbI U3 TPAAULIMOHHON NIacTMacchl.

Tak noABuMnmMCh yernelHble Mex ayHapoaHbIe NATEHTbI, KOTOPbLIE XapakTepu3yoT HEKOTOpble BaHHbI Gruppo Treesse. Cpeav Hux cuctema
Ghost System co CKpbITbIMK OTBEPCTUAMM /1A TUAPOMACCAXa W BOMLIEOHOM, MHHOBALMOHHOW CBETOTEXHUYECKOW IMHWEN, @ TaKkxe
BbICOKOTEXHOMornyHaa cuctema MyTherme, cnocobHan BoccosfaTh atMocepy TEPMabHOro KypopTa npAMO Y Bac AoMa.
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LA FLESSIBILITA
DINAMICITA = AT TENZIONE
Al CAVIBIAMEN T

NONOSTANTE | SUOI QUASI QUARANT'ANNI, IL GRUPPO TREESSE PUO CONTINUARE A DEFINIRSI
UN'AZIENDA GIOVANE, PERCHE E GIOVANE E DINAMICO IL TEAM CHE VI LAVORA. E' UNA SCELTA

CHE CI STA PREMIANDO, DATO CHE IL MERCATO, OGGI, RICHIEDE UN’ ESTREMA FLESSIBILITA OPERATIVA
E DI PENSIERO, PERSONE CAPACI DI SEGUIRE E ANTICIPARE LEVOLUZIONE DELLE TENDENZE,

UNA STRUTTURA CHE SI ADATTA VELOCEMENTE E CON SAPIENZA AL CAMBIARE DELLE ESIGENZE.

22

EN

FLEXIBILITY: A DYNAMIC ATTITUDE AND AN EYE ON TRENDS

Even though it’s pushing forty, Gruppo Treesse can still call itself a youthful company, because the team that works here is
young and dynamic. It’s a choice that has been paying off, since today’s market demands highly flexible thought and action,
people who can stay one step ahead of the trends, and a structure that adapts quickly and smoothly to changing tastes.

FR

LA FLEXIBILITE : DYNAMISME ET ATTENTION AUX CHANGEMENTS

Malgré ses prés de quarante ans d’existence, Gruppo Treesse peut encore se définir une entreprise jeune grace a I’équipe
jeune et dynamique qui y travaille. Ce choix nous récompense car le marché, a I’heure actuelle, requiert une trés grande
flexibilité opérationnelle et de pensée, des personnes capables de suivre et d’anticiper les tendances, une structure qui
s’adapte rapidement et savamment a la mutation des besoins.

DE

FLEXIBILITAT: DYNAMIK UND INTERESSE FUR ANDERUNGEN

Trotz ihrer fast 40 Betriebsjahre, sieht sich die Gruppo Treesse weiterhin als junge Firma, denn das Team ihrer Mitarbeiter ist
jung und dynamisch. Diese Strategie hat uns belohnt, denn heutzutage verlangt der Markt extreme Flexibilitat, sowohl beim
Handeln als auch beim Planen; er braucht Menschen, die in der Lage sind, der Entwicklung der Tendenzen zu folgen und sie
vorauszusehen, und eine Firmenstruktur, die sich rasch und mit Know-how an veranderte Bediirfnisse anpassen kann.

RU

MBKOCTb: ANHAMUYHOCTbD 1 TOTOBHOCTb K MEPEMEHAM

HecmoTpsa Ha To, 4To KomnaHuy Gruppo Treesse y3ke nopaaka 40 neT, ee no-npexxHeMy MOXHO Ha3BaTb MOMOAOM 1 AMHAMUYHON,
MOTOMY YTO KOMNEKTUB NPeanpuUATIAA OTNNYAETCA BbICOKON CTEMNEHbIO aKTUBHOCTY W FMOKOCTb0. OTO OAHO 13 TMaBHbIX
NpenmyLLecTB KOMMaHui. Befb COBPeMEHHBIN PbIHOK TpebyeT 0T NpeanpuUHUMaTeneii MakcManbHo! rMOKOCTM U OTKPLITOCTH
HOBbIM MAEAM, HECTAHAAPTHOTO MbILLIEHIA U CTPYKTYPbI, NErko npucnocabnnBaeMoi K HOBbIM PbIHOYHBIM TPEBOBaHNAM.
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| PRODOT I
DALLA MODERNITA MINIMALIS TA
AL CLASSICO

PER AFFRONTARE IL MERCATO NAZIONALE ED INTERNAZIONALE, IL GRUPPO TREESSE PROPONE UNA VASTISSIMA
GAMMA DI PRODOTTI. VENGONO SAPIENTEMENTE UTILIZZATI VARI TIPI DI MATERIALI, COME IL LEGNO,

IL VETRO, IL METALLO ECC..; VENGONO INTERPRETATI VARI STILI PER TUTTE LE AREE DI GUSTO, DAL CLASSICO
OTTOCENTESCO ALLESSENZIALUTA DEL NUOVO MILLENNIO; UNA PRODUZIONE CHE SPAZIA DALLE VASCHE TERMALI
ALLE MINIPISCINE, DALLE GRANDI VASCHE ALLE VASCHE ANGOLARI, DALLE VASCHE DECORATE ALLE VASCHE

PER UTENZA AMPLIATA FINO ALLE CABINE DOCCIA MULTIFUNZIONE.

EN

PRODUCTS: FROM MINIMALIST MODERNITY TO CLASSIC STYLE

To meet the needs of domestic and international markets, Gruppo Treesse offers a vast product range. It skillfully employs a wide spectrum
of materials (wood, glass, metal, etc.) and offers its own take on styles to meet all tastes, from a classic nineteenth-century look

to the understated chic of the new millennium, producing everything from spa pools to minipools; large tubs, decorated tubs, corner tubs,
and tubs for special needs; all the way to multifunctional shower cabins.

FR

LES PRODUITS : DE LA MODERNITE MINIMALISTE AU STYLE CLASSIQUE

Pour affronter le marché national et international, Gruppo Treesse propose une gamme de produits trés vaste. Différents types de matériaux
comme le bois, le verre, le métal, etc. sont savamment utilisés ; différents styles sont interprétés pour tous les goiits, du style classique

du dix-neuvieme siécle au caractere essentiel du nouveau millénaire ; une production qui s’étend des baignoires thermales aux mini-piscines,
des grandes baignoires aux baignoires angulaires ou encore des baignoires décorées aux baignoires pour les usagers handicapés

jusqu’aux cabines de douche multifonctions.

DE

DIE PRODUKTE: MINIMALISTISCH UND MODERN ODER KLASSISCH

Um dem italienischen und internationalen Markt gerecht zu werden, bietet die Gruppo Treesse eine enorme Produktauswahl. Sie verarbeitet
fachménnisch unterschiedliche Materialien, wie Holz, Glas, Metall etc. und setzt unterschiedliche Stile ein, um allen Geschmacksrichtungen
entgegenzukommen, vom klassischen Stil des 19. Jahrhunderts bis zum Minimalismus des neuen Jahrtausends. Eine Produktion,

die von Thermalwannen, bis zu Minischwimmbecken, groBen Badewannen, Eckenbadewannen, verzierten Wannen, Wannen fiir Personen
mit besonderen Bedirfnissen bis zur Multifunktionsduschkabine reicht.

RU

MPOAYKLIA: OT COBPEMEHHOMO MUHUMANIN3MA K HEMPEXOLALLEN KNACCUKE

Ha BHYTpeHHeM 1 MexayHapoaHoM pbiHke Gruppo Treesse npeAcTasneHa WpoYailliiM acCopTUMEHTOM TOBAPOB — OT TepMasibHbIX BaHH 1
MVHUK-62CCENHOB [0 6OMbLUMX U YITIOBbLIX BaHH, OT MHOFO(YHKLIMOHANBHBIX OYLLEBbIX KABWH 80 AEKOPUPOBAHHBIX 1 CNeLmManbHbIX BaHH. B nuHeiike
MPOAYKLMW MCTIONB30BaHbI CaMble PasHble MaTepuarbl, Takue Kak [epeBo, CTEK0, MeTans U T.4., U OTPaXeHb! PasinyHble CTUMM, HauynHaA oT
Krnaccvuuama BOCEeMHaALATOro Beka, 3akaH4MBaA MUHUMASIU3MOM HOBOTO ThICAYENETHS.
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LA PERSONALIZZA/IONE:
PER PROGET T PARTICOLAR

LA LIBERTA DI SCELTA OFFERTA DALLAMPIA GAMMA DI PRODOTTI, VIENE ULTERIORMENTE ESTESA DALLA DISPONIBILITA
DI OPTIONAL, RUBINETTERIE E DALLINTRODUZIONE DEL COLORE, CHE RENDE DAVWERO UNICO LO SCENARIO

DI POSSIBILITA DI PERSONALIZZAZIONE A DISPOSIZIONE DEI PROGETTISTI E DEI CLIENTI FINALL NEL CASO DEI MODELLI
CLASSICI, AZIENDA OFFRE LA POSSIBILITA DI APPLICARE DECORI ANCHE PERSONALIZZABILI, IN FUNZIONE DI RICHIESTE
PARTICOLARI E SPECIFICHE. IN SOSTANZA, IL GRUPPO TREESSE INTRODUCE, IN UN SETTORE SQUISITAMENTE
INDUSTRIALE E STANDARDIZZATO, UN PREZIOSO ELEMENTO “SARTORIALE”, CHE PUO TAGLIARE SU MISURA

UN PRODOTTO FINORA DIFFICILE O ESTREMAMENTE COSTOSO DA PERSONALIZZARE.

EN

CUSTOMIZATION: FOR SPECIAL PROJECTS

The freedom of choice offered by our wide range of products is made even broader by special features, hardware, and color options,
offering interior decorators and end clients a truly unique degree of customization. For its classic models, the company offers optional
decorations that can even be customized to meet specific requests. In short, Gruppo Treesse has introduced a special element

of bespoke craftsmanship into a very industrial, standardized sector, offering the possibility of tailormade design for a product

that up to now was difficult or extremely expensive to customize.

FR

LA PERSONNALISATION: POUR LES PROJETS SPECIAUX

Le grand choix offert par la vaste gamme de produits est étendue davantage grace a la disponibilité d’éléments facultatifs,

de robinetteries et a I'introduction de la couleur, qui rend vraiment unique I’éventail de possibilités de personnalisation

a la disposition des concepteurs et des clients. Dans le cas des modéles classiques, I'entreprise offre la possibilité d’appliquer

des décors personnalisables en fonction de requétes spéciales et spécifiques. En somme, Gruppo Treesse introduit, dans un secteur
exclusivement industriel et standardisé, un précieux élément “sur mesure” qui permet de réaliser

un produit jusqu’alors difficile ou trés coliteux a personnaliser.

DE

DIE PERSONLICHE NOTE: FUR BESONDERE ENTWURFE

Die groBe Auswahl an Produkten wird durch die Verfligharkeit von Optionen, Armaturen und durch die Einflihrung der Farbe noch
erweitert. Hierdurch steht den Planern und Endkunden ein einzigartiges Panorama an Méglichkeiten flir ein personliches

Design zur Verfligung. Bei den klassischen Modellen ermdglicht die Firma speziell fiir den Kunden gestaltete Verzierungen und

geht somit auf besondere Kundenwiinsche ein. Genauer gesagt, wird durch die Gruppo Treesse, in diese hochindustrielle und
standardisierte Branche, die wertvolle Option “Nach-MaB-geschneidert” eingefiihrt, fiir ein Produkt, das bisher nur sehr schwer oder
extrem teuer auf den Kunden zugeschnitten werden konnte.

RU

VHOVBUAYANBHDBIA MOAXO[; CNELIMANBHBIE MPOEKTHI HA 3AKA3

Csob6oza Bbibopa, NpefocTaBnAemMan WMPOKIUM aCCOPTUMEHTOM TOBAPOB, YCUNMBAETCA 3a CYET KOMMMEKTYIOWNX, CAaHTEXHUYECKON
apmaTypbl 1 LBeTa, KOTOPbIi NPeBpaLLaeTcA B UHCTPYMEHT NepcoHannaauim, UCromnb3yembii MPOeKTUPOBLUMKAMM 11 KOHEYHBIMI KIIMEHTaMM.
B cnyyae ¢ Knaccu4eckuMm MOZEAMM BO3MOXHO HAHECEHIE fieKopa, B TOM YCTE NEPCOHaNN3MPOBAHHOTO C Y4eTOM TpeBoBaHuIA 1
noxenaHuit KnueHToB. TakuM 06pasom Gruppo Treesse NPUBHOCUT UHANBIAYAMbHINA MOAXOA B MPOMbILLNEHHYIO 11 CTaHAAPTU3MPOBAHHYHO
0Tpachb, KOTOpaA [0 3TOr0 BpeMeH C TPYLOM NopAaBasach NepcoHann3aumm.
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L MERCATO:
DALLTTALIA NEL MONDO

LE RADICI DEL GRUPPO TREESSE SONO BEN PIANTATE NEL CENTRO DELLITALIA, NEI DINTORNI DI ROMA.
QUESTA ITALIANITA, DI CUI L'AZIENDA VA ORGOGLIOSA, HA PERMESSO DI AFFERMARSI SUL MERCATO
NAZIONALE, MA ANCHE DI GUARDARE AL MONDO E CONQUISTARE | PRINCIPALI MERCATI INTERNAZIONALI.
DALLA SVIZZERA ALLA POLINESIA, DAI PAESI ARABI ALLA RUSSIA, DAL MEDIO ALL'ESTREMO ORIENTE.

EN

FR

DE

RU

AR
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LA COMUNICAZIONE:
CREATIVITA E VISIBILITA

LA COMUNICAZIONE E LA VISIBILITA, INFINE, SONO I CORONAMENTO DEGLI SFORZI DEL. GRUPPO TREESSE,

GLI ELEMENTI CHE CONSENTONO DI RENDERE VISIBILE A TUTTI, OPERATORI E RIVENDITORI, STUDI DI ARCHITETTURA E
ACQUIRENTI FINALI, IL PERCORSO CHE IL GRUPPO TREESSE STA SEGUENDO. LAZIENDA E PRESENTE

SULLE PIU QUALIFICATE RVISTE DI ARREDAMENTO CON COINVOLGENTI PAGINE PUBBLICITARIE, PER IL PUNTO VENDITA
DISTRIBUISCE CATALOGHI ESAURIENTI E RAFFINATI CHE VALORIZZANO | PRODOTTI E CARATTERISTICHE,

PER UNA VISIBILITA GLOBALE E PRESENTE CON UN SITO INTERNET NELLA VERSIONE DESKTOP E MOBILE. PARTECIPA
INOLTRE ALLE PIU IMPORTANTI FIERE E MANIFESTAZIONI NAZIONALI ED INTERNAZIONALI DELIZARREDOBAGNO

ED E PROPRIO LI CHE HA RACCOLTO SODDISFAZIONI DAVWERO IMPORTANTI,

COME IL PREMIO CERSAIE AWARD 2013 PER IL MIGLIORE PROGETTO ESPOSITIVO.

EN

COMMUNICATION: CREATIVITY AND VISIBILITY

Lastly, communication and visibility are what make all our efforts pay off, showing everyone — professionals and dealers, architecture studios and end
customers — the path that Gruppo Treesse has chosen to follow. The company takes out eye-catching ads in the most highly qualified interior design
magazines, and distributes comprehensive, sophisticated catalogues at points of sale to showcase its products and their features, while for global
visibility, it has a website with both desktop and mobile versions. It also takes part in all the leading fairs and events for bathroom decor in Italy and
abroad: a sphere where it has received truly gratifying recognition, like the 2013 CERSAIE AWARD for best booth design.

FR

LA COMMUNICATION : CREATIVITE ET VISIBILITE

La communication et la visibilité, enfin, sont le couronnement des efforts de Gruppo Treesse, les éléments qui permettent de rendre visible a chacun,
opérateurs et revendeurs, cabinets d’architecture et consommateurs, le parcours que Gruppo Treesse a emprunté. Lentreprise est présente sur les revues
d’ameublement les plus qualifiées avec des pages publicitaires trés captivantes, elle distribue des catalogues exhaustifs et raffinés pour les points de
vente qui valorisent les produits et leurs caractéristiques et, enfin, elle est présente avec un site internet en version desktop et dispositifs portables pour
une visibilité mondiale. Gruppo Treesse participe également aux plus importantes foires et manifestations nationales et internationales de I'ameublement
de salles de bains qui lui ont permis d’obtenir de grandes satisfactions comme le prix CERSAIE AWARD 2013 pour le meilleur projet d’exposition.

DE

DIE KOMMUNIKATION: KREATIVITAT UND SICHTBARKEIT

Kommunikation und Sichtbarkeit sind letztendlich die Kronung der Bemiihungen der Gruppo Treesse: beide fiihren sowohl Mitarbeitern als auch
Verkaufern, Architekturstudenten und Endkunden die Leitmotive vor Augen, denen Gruppo Treesse folgt. Die Firma ist mit spannenden Werbeanzeigen
in den besten Einrichtungszeitschriften vertreten; fiir die Geschéfte verteilt sie ausfilhrliche und hochwertige Kataloge, die den Produkten und deren
Eigenschaften gerecht werden; fiir die globale Sichtbarkeit ist sie mit einer Website in den Versionen Desktop und Mobil vertreten.

AuBerdem nimmt sie an den wichtigsten italienischen und internationalen Messen und Events teil, und gerade hier hat sie besondere Erfolge

zu verbuchen, wie den Preis CERSAIE AWARD 2013, fiir das beste Ausstellungs-Design.

RU

KOMMYHUKALIW: KPEATUBHOCTb N HATNIAOHOCTD

KoMMyHVKaLWv 1 HarmABHOCTb — [iBa MPUHLIMNA, BOKPYT KOTOPbIX CTPOUTCA BCA AEATENBHOCTb NPEANPUATIAA. VIMEHHO OHI MO3BONAIOT apXUTEKTYPHBIM
CTYOVAM, 3aKyTILLMKaM, OepaTopam 1 KOHEYHbIM MOMb30BATENAM YBIUAETb TOT MyTh, KOTOPbIM CReayeT Gruppo Treesse. 3axBaTbiBatoLLye PeKnamHbIe
MaTepuarsl KOMMaHun yKpaLLatoT COB0I Camble NONYNAPHbIE XypHaUTb! MEGEBHON MHOYCTPIM. B TOProBbIX TOYKAX MOXHO HAITU U3bICKaHHbIE KaTarnoru ¢
N30ENMAMM 1 X XapakTepucTuKami. MobanbHbI OXBaT 0BecrenBaeTCA BeO-CanToM, ONTUMM3MPOBAHHBIM ANA MPOCMOTPA Kak C 0BbI4HbBIX KOMMBIOTEPOB,

TaK M ¢ MOBUMBHBIX YCTPONCTB. KOMMaHNA aKTUBHO Y4acTBYeT B KPYMHEMLLMX BHYTPEHHIX 1 MEXOYHapOAHbIX BbiCTaBKax B 06M1aCTV CaHTEXHIK 1 Mebenm A
BaHHbIX KOMHAT W MOXET N0 MpaBy ropAUTLCA HEKOTOPLIMW AOCTVXEHWAMM, B Yncne koTopbix Harpaaa CERSAIE AWARD 2013 3a nyyLumii BbiCTaBOYHbIA MPOEKT.
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